turnitingJ)
Digital Receipt

This receipt acknowledges that Turnitin received your paper. Below you will find the receipt
information regarding your submission.
The first page of your submissions is displayed below. 1 8%
Submission author:  Findy Pattimah SIMILARITY INDEX
Assignment title:  JURNAL
Submission title:  Representasi Maskulinitas lklan Joe Taslim X Fadil Jaidi Versi
File name:  E-JURNAL_-_FINDY_PATTIMAH.doc
File size:  1.23M
Page count: 11
Word count: 4,574
Character count: 28,901

Submission date:  13-Jul-2023 08:03AM
Submission ID: 2130327060

 Phil. I Ketut Gunawan, M.A
P.19631222 199002 1 001

€,

i b
D4y, LMy SO,
Wiy po™

Jurna st Unverstas Batanghert Jombi

Volume ..., Nomor ... ...... 2019, (Halam: )
50 16,3067

ISSN 1411-8030 (Online) | ISSN 2549-4236 (Print)

Representasi Maskulinitas Iklan Joe Taslim X Fadil Jaidi Versi “Siapakah BA
Head and Shoulders Selanjutnya?”

Findy Pattimah', Johantan Alfando WS?
Prodi limu Komunikasi, Fakulias limu Sosial dan Politk, Universitas Mulawarman
Email: hanyafindy@gmail.com

TRAK
Fenettan n bty menganlls ek maskuitas seris makra it yangedapat s in Joo
Tasiim X Fadil Jaici Versi "Siapakah BA Head and " Metode penelitar
Kttt nrprta dengan ek anaisisdeta Semerka o Bafths. Fovus ponehan i acteh et st
maskulintas yang dikemukakan oleh Beynon. Objek peneliian ini yaitu scene-scene dalam ikian Joe Taslim X
Fail Jaidi Versi “Siapakah BA Head and Shoulders Selaniutnya 7" yang merepresentasikan maskulhias. Hasi
yang diperoleh dalam penelitan ini dapat disimpulkan bahwa ilan Joe Tasiim X Fadil Jaidi Versi *Siapakah BA
Head & Shoulders Selanjutnya" memiiki hubungan dengan sifat-sifat maskulitas yaitu no sissy stuf, be a big
wheel, bo a sturdy oak, give em hel, new man as narcissist, siat kelelakrlakian yang macho dan hoofiganism,
dan lakiaki metroseksual yang mengagungkan fashion namun pada bagian sfat maskulinitas new man as
nurturer Joe Taslim dan Fail Jaidi tidak memperliatkan sisi kebapakan dan terlbal dalam arena domesti.
Kata Kunci: Representasi, Semiotika, Maskulitas, Ian

ABSTRACT

The purpose of this research s to analyze the representation of masculinty and the meaning of myths cortained
Indoe Tasion X Fact Jad scuisamert fr o ersn “Slpakah 54 Hoad & Soukrs ey Tis
research method uses interpretive qualiative methods with Roland Barthes' Semiotics analysis techniq
Toces ol reeare o haracirics o masoaypoposed o oo, Th ootof e s s i
scenss in the advertisement for Joe Taslim X Facil Jaidi's version of "Who is the Next BA Head and Shoulders ?"
representing masculnity. The results oblained in this study can be concluded that Joe Tasiim X Fadil Jaici

advertisemont version "Siapakah BA Head & Shouiders Selanjutnya® has a rolationship with mascuinity rats, no
sissy stut, be a big wheel, be a sturdy oak, give om hell, now man as narcissist, malo naturo thatis macho and
hooliganism, and metrosexual man who glrifis fashion but in terms of masculiniy, the new man as nurturer Joe
Taslim and Facl Jaidi do not show their fatherly side and are involved i the domestic arena
Keywords: Representation, Semiotics, Masculiiy, Advertising

PENDAHULUAN misalnya kulit, wajah, rambut dan sebagainya,
digitalisasi  seperi saat ini yang mencakup produk perawatan berupa
menciptakan  perkembangan teknologi yang  sabun mandi, shampoo, lotion tubuh, lotion
semakin dinamis membuat kebutuhan informasi  wajah, dan kosmetik (Kartini, 2015).
tidak dapat di jauhkan dan telah menjadi sebuah Ilan-iklan yang muncul di media saat
kebutuhan bagi masyarakat. Informasi yang di ini, diantaranya iklan yang mendukung
sampaikan dapat berupa berita, infotaiment,  konstruksi gender mengenai maskuliitas.
olahraga dan i

el
informasi dari segi makanan, pakaian, tempat menyakskannya. Bagaimana sebuah isu
tinggal hingga kebutuhan yang menunjang gaya  maskulinitas bisa sampai kepada pemirsa juga
hidup masyarakat. berkat sebuah peran globalisasi media. Apa
Ikan  merupakan  sarana  unlk  yang telah direpresentasikan oleh media yang
memperkenalkan dan  memasarkan sualu  dominan cenderung diiru oleh media lain yang
produk alau jasa kepada para konsumen.  ada diseluruh dunia (Ardia, 2015).
Selama ini media cenderung menawarkan iklan Menurut Darwin dalam (Safira, 2019)
berupa produk perawatan ftubuh untuk  Indonesia merupakan negara patriarki yang
digunakan oleh laki-laki dan perempuan.  menjunjung nilai-nilai leluhur, sosok maskulin
Perawatan tubuh yang dimaksud berupa produk  digambarkan dengan sosok kelaki-lakian, jika
yang digunakan pada tubuh untuk merawat seorang laki-laki memiliki karakter yang
kesehatan, kecantikan, kebersihan bagian tubuh  maskulin, maka akan disebut sebagai lelaki yang
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