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Abstrak
Dear Me Beauty, brand produk kecantikan asal Indonesia menjadi perbincangan hangat di tengah
masyarakat ‘mencuatnya sebuah postingan. Seorang laki
produk keluaran terbaru Dear Me Beauty yakni Airy Poreless Flu
itu Dear Me Beauty membawa sebuah gerakan bertajuk Beauty Is Universal.
mengajak masyarakat untuk menghargai segala bentuk kecantikan baik dari ragam warna kulit
hingga ragam gender, yang diharap dapat mendobrak stereotipe tentang produk kecantikan hanya
untuk perempuan. Dengan klaim People Power Brand, Dear Me Beauty berusaha untuk
mempopulerkan konsep make up genderless, yaitu konsep dimana tidak terdapat keterikatan
apa dan apa yang digunakan. Penelitian ini dilakukan untuk menganalisa
agaimana khalayak memaknai konsep maskulinitas di dalam kampanye Beauty Is Universal
yang dilakukan oleh Dear Me Beauty pada tanggal | Februari 2021 pada media Instagram.
Penlitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis resepsi milik Stuart
Hall. Dimana di dalam metode membagi khalayak ke dalam 3 kategori yakni Dominant
Hegemonic Position, Negotiated Position, dan Oppositional Position. Dengan memanfaatkan
m. penelitian ini menggunakan teknik purpos pling guna menentukan
enelitian untuk menelaah dan memahami sikap dan
i menunjukkan bahwa khalayak memiliki kemampuan
untuk mencerna dan mengkonversi pesan media menjadi definisi atas pilihan hidup dan identitas
diri. Instagram sebagai media memberikan gambaran tentang dunia, yang kemudian diserap oleh
audiens, diintemalisasi, lalu digunakan untuk menentukan keputusan dan sikap. Audiens diberi
pilihan untuk memilih media mana yang akan dikonsumsi sesuai dengan preferensi. Karena satu
pesan tidak dapat dibaca sama oleh semua audiens, sebagai mana apa yang mercka tangkap
merupakan bentuk decoding mereka dari tahap encoding yang dilakuan oleh produsen pesan.
Ditemukan para informan yang mendominasi berada pada posisi Dominant Hegemonic Position,
yang berarti setuju dengan kampanye Beauty Is Universal bahwa pesan dan tujuan awal Dear Me
Beauty tersampaikan dengan baik kepada para informan yang meyakini bahwa produk kecantikan
tidak terikat hanya pada suatu gender tertentu. Perbedaan latar belakang budaya dan agama para
informan mempengaruhi informan dalam melakukan penerimaan terhadap isi pesan.
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