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‘Artikel Info ABSTRACT
Riwayat Artikel: Environmental ssues contine to be a public concern, this makes many
Penyerahan Maret 2023 companies,  especidlly cosmetic companies, innovate by  producing
Revisi ddmmlyyyy environmentally_friendy products. In order to_increase_consumers' green
Diterima ddjmmiyyyy purchase intentions, many ways are carried out by companies, including green
‘marketing innovation and innovation in building green trust in consumers. This
o studyaimstodetermine the effectof green marketing and green trust on green
Keywords: purchase intentions on environmentally friendly cosmetics consumers in
i daCit
Green Marketing; fr i ity with ia of this study, namel
Green Trust. i
chnique.
multiple linear regression analysis technique.The results of thefull model study
indicate that icant effect tr

f

on green purchase intentions, namely the F count = 231.021 >  table = .04, R

square =0.701, andp = is i

found that there was a significant effect between green marketing and green

purchase intentions, namely the beta value (6) = 0.083, t count = 2.039 > t table =

1972, and p = 0.043. Then the green trust with green purchase intention shows
i =0.808, tcount =19.754 >

ttable = 1.972 and p = 0.000.
ABSTRAK Kata Kundi
Isu lingkungan terus menjadi perhatian masyarakat, hal ini membuat banyak Niat Beli Hiaju; Pemasaran
peruszhaan Khususnya perusahaan kosmetika melakukan inovasi dengan melakukan Hijau; Kepercayaan Hijau
d

konsumen, banyak cara yang dilakukan oleh perusahaan, diantaranya adalah inovasi
pemasaran hijau dan inovasi dalam membangun kepercayaan hiau pada konsumen.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pemasaran hijau dan kepercayaan
Samarinda,
Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen kosmetik ramah lingkungan Kota
Samarinda dengan kriteria sampel penelitian ini yaitu konsumen yang berada pada
rentang usia produkif sebanyak 200 subjek yang dipiih melalui teknik purposive
‘sampling. Teknik analisa data yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik analisis
regresi linear berganda. Hasil penelitian model penuh menunjukkan terdapat pengaruh
signifikan antara pemasaran hijau dan kepercayaan hijau terhadap niat beli hijau yaitu
dengan nilai F hitung = 231.02 > F tabel = 3.04, R square = 0.701, dan p = 0.000. Pada hasil
uji regresi model bertahap didapatkan adanya pengaruh signifikan antara pemasaran
hijau dengan niat beli hijau yaitu dengan nilai beta (6) = 0.083, t hitung = 2.039 > t tabel =
1972, dan p = 0.043. Kemudian pada kepercayaan hijau dengan niat beli hijau

ignifikan d lai beta (6) = 0.808, t hitung =

¥
19.754> t tabel = 1.972, dan p = 0.000.
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