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Abstrak

Penelitian yang dilakukan memiliki tujuan dalam melihat adanya pengaruh brand
awareness dan brand image produk Erigo terhadap keputusan pembelian. Studi
yang dilaksanakan menerapkan metode kuantitatif melalui pendekatan asosiatif.
Adapun sampel pada penelitian ini sebanyak 110 responden mahasiswa Fakultas
IImu Sosial dan IImu Politik Universitas Mulawarman yang pernah membeli lebih
dari sekali produk brand Erigo. Pengambilan sampel dilaksanakan dengan
penerapan teknik non-probability sampling melalui teknik sampling yaitu teknik
purposive. Data yang terkumpul dianalisis menggunakan uji validitas, uji reabilitas,
uji asumsi Klasik, uji regresi liner berganda, dan uji hipotesis. Analisis yang
i bahwa brand s dan brand image berpengaruh
signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian pada mahasiswa Fakultas Ilmu
Sosial dan IImu Politik Universitas Mulawarman. Temuan ini menunjukkan bahwa
brand ss dapat membuat brand Erigo tentang
brand Erigo dalam pikiran mereka dan brand image dapat memenuhi ckspetasi
konsumen brand Erigo. Implikasi praktis dari temuan ini adalah brand Erigo perlu
memperhatikan dan meningkatkan strategi brand awareness dan brand image.
sehingga dapat dalam
pembelian.
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Pendahuluan

Industri fashion di masa sekarang tumbuh dengan pesat di seluruh dunia
termasuk di Indonesia. Hal ini ditandai dengan banyak brand fashion lokal yang
lahir dan tumbuh karena masih terbukanya pasar yang baik di Indonesia. Pada masa
sekarang industri fashion lokal mengalami perkembangan, namun terdapat
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