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ABSTRACT
This study abms 1o examine the influence of Beauty Viogger. Electronic Weord of Mowih and Brand Image
on Purchase Decisions in Samarinda city. The method used in this research is purposive sampling wirth a
sample size of 95 responiees. The data sources utilized are bode primary and secondary deta fescusing
on guantitarive data. The analyvsis rechnigues emploved include data qualicy test. classic asswnprion rest,
lincar regression analyvsis. and hypothesis testing . The results aof this study indicare thar Beaury
Viogger can have a positive and sisificant effect on purchase decision, as well as Electronic Wovd of
Mn&r-m cing a positive and significant impact on Fdion hase decision. along eith Brand image which also
has a positive and significan: effect on purchase decis
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ABSTRAK
Penctitian ini bertujuan wuntuk mengwii pengaruh pada Beaury Viogger. Electronic Word of Mouth dan
Brand image terhadap Kepususan Pembelian di kota s'..m..nm/.. Merode yans digunakan dalcm

rei ive / 95 resy dara
Sang dip.-unakn'odalah chenser primer dar sefsender Jume Sorkus pada Jenis o . Teknik lists
Sars waji derter, sufi Klasik, i~ linier bergandea. dan wji
Hasit Lera. iné beaury VERkser dapar berpensaruh positf dan
i hadap key I . ikier pualar word of berpengaruh
positif dan signifikan  terhadap Kkeputusarn  permbeticn. seran Drcrnd Imags Berpengaruh positif dan
Kata kunci : Beauty Viogger, ic Word aof B rand I - ’
1. Pendahuluan
Saat ini. yang P tal ranah tia online adalah YouTube.
Scbagai platfrom audio visual yang sangat diminati uan diperhatikan olch masyarakat, scrta
voutube menjadi salah sawm pl ™m yang posisi pertama itu menandakan bahwa
youtube sangat digemari dan disukai (Jumhur, 2019). YuuTutx. adalah platform untuk berbagi
video yvang bisa digunakan untuk h. menonton, dan berbagi video wc.ar.\

gratis. Salah satu jenis konten yang saat ini mendapatk an popularitas di pe <
adalah video blog atau yang sering discbut sebagai viog (Christine & Oktavianti, 2021).

Viog adalah jenis konten yang disajikan dengan cara menarik dan dapat mengulas
beragam topik. Scperti hiburan. isu sosial. pendidikan., keschatan, kecantikan dan bahka promosi
komersial. Konten promosi tersebut sering kali berupa ulasan #u pembahsan produk dari
perusaan yang menggunakan layanan promosi ini (Jumhur, 2019). Fenomena beamy vidEger ini

tidak dari wren penjualan kosmetik dan skincare (lndnum. 2023). Sd)ngnl

generasi millennial yang terlahir dengan gly- I’udup y-ng is. loyalitas
vang v diper Dalam k: pola kK dari
&4 na)snx;—-n. DD /Seu DAL VIRENULCHMANGSX S RMMERL § DOR X X000 OO0 IO IX
9 THE Awm This amicie is distributed under a o C
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