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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini untuk menganalisis bentuk-bentuk maskulinitas yang terlihat pada
karakter Putri Hijau dari iklan Marjan edisi Ramadan tahun 2024 dengan menggunakan
metode pendekatan kualitatif deskriptif. Fokus dari teori penelitian ini adalah teori
Representasi dari Stuart Hall dan konsep maskulinitas oleh Peter Lehman yang
menyatakan terdapat empat elemen maskulinitas yaitu kekuasaan, keberanian,
kepahlawanan dan kepemimpinan. Teknik analisis yang digunakan adalah semiotika
Roland Barthes yang terbagi menjadi dua tahapan analisis yaitu denotasi dan konotasi.
Hasil penelitian menunjukan bahwa pada karakter Putri Hijau terlihat memiliki keempat
elemen maskulinitas tersebut yaitu kekuasaan, keberanian, kepahlawanan dan
kepemimpinan yang terlihat dari aksi yang dilakukan oleh Putri Hijau dan juga terlihat
pada properti yang digunakan seperti baju dan pedang. Selain itu wama-warna yang
digunakan dalam iklan dapat merepresentasikan berbagai makna pada iklan.
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ABSTRACT

The aim of this research is 10 analyze the forms of masculinity seen in the character of
Putri- Hijau from the Marjan advertisement for the 2024 Ramadan edition using a
descriptive qualitative approach method. The focus of this research theory is Stuart
Hall's Representation theory and Peter Lehman's concept of masculinity which states
that there are four elements of masculinity, namely power, courage, heroism and
leadership. The analysis technique used is Roland Barthes' semiotics which is divided
into two stages of analysis, namely denotation and connotation. The results of the study
show that the character of Putri Hijau appears to have the four elements of masculinity,
namely power, courage, heroism and leadership, which can be seen from the actions
taken by Putri Hijau and also seen in the properties used such as clothes and swords. In
addition, the colors used in advertisements can represent various meanings  in
advertisements.
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